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Oyez, oyez, chers cocooneurs: la salle de bains se métamorphose en piéce maitresse de la maison.
D’espace d’hygiéne, elle se transforme en salle de plaisir, en chambre d’épanouissement, en antichambre
d’expression de soi. Un temple aquatique voué aux cultes du bien-étre et de I'eau, dans des décors de
olus en plus léchés et alléchants. Au croisement des évolutions, elle devient aussi e lieu de rencontre

de I'écologie et du design, la ot le doux murmure d’un avenir écoresponsable se fait entendre chague jour
un peu plus. Petite séance de surf sur cette vague qui déferfe délicieusement sur nos intérieurs.

ephan Debusshere

Zest fait, et il est & parier quion ne reviendra plus
amais la-dessus, Désormais qualifide de srovaume
le 'hédanisme et du plaisics, la salle de bains
hange de visage. Mais qui s'en plaindra? Autrefois
onfinée aux seules ablutions hygiéniques, cet
=pace devient & présent le centre de plaisiss tou-
ours plus aguafiques, Un espace qui, dans un
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futur prache, se vemait bien attibusr un nom plus
conforme & sa métamarphose, Méme le regard
porté sur son élément essentiel a changé, Celui
des fabricants d'abord, celui des architectes et des
designers ensuite, qui ne tarissent plus d'#loges 4
son sujet. Car «f'eau est richessa, Feau est luxes,
explique larchitecte Antonio Citterio, architecte et

designer pour Hansgrohe. «Rien ne doit se cacher
ni 52 négliger, tous les passages de l'eau méntent
d'8tre rermarqués. La salle de bains doit étre un lieu
de vie et doit redonner & Feau sa véntable valeyr:
c'est e concept de 'la richesse dans le détail's. Un
thérme egalement développé par le designer britan-
nique 5ir Tetence Conran, fondatewr de Penseigne
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aHabitats (revendus en 92 pour oréer sa nouvelle
enseigne: «Conran Shope), et qui estime pour sa
part que [a salle d'eaux doit engager tous les sens,
y compris I'oule par le son de Feau, Quant & Jean-
Pal Firon, patron du fabricant belge Aguamass, il
ajoute méme que «Feau est un produit de beauté
paur notre bisn-&ines,

De tonigues arguments—de vente cela va sans dirg,
miis C'est encore misw karsquian le dit - qui couren-
nent Févolution de cet espace saquahédaniques
trop longtemps néglige au profit de b cuisine - une
pitce qui, avant elle, a fait Fobjet de toutes les
attentions,

Mais & chaque pigce de la maison son heurs de
gloire, Cette dvalution, lancée au début des années

.!'s‘r_ug.':{:'.'e Hebath da Mook Crosser o AQUAMITas

80 avec les avancées de la balnéathérapie, n'z eu
de cesse, au il du termps, de devancer les désis
du public, grace & Fappartion couronnés de suc-
cks des hammams, saunas e autres spas.
Lindividualisme, le cocooning, avénemsent du
design et I'évolution de l'architecture dintéreur ont
fait = reste. Autant de raisons pour que cette
chambre de ressourcement r'échappe pas & un
profond remodelage pour s'adapter aux program-
rmes concepiuels, esthétigues et technologiques du
moment. Car, comme le souligne encore Antanio
Citterio: eiwjourdhu, la réduction & l'essentiel, la
simplicité et la technologie sont la scmme esthéti-
gue de ce que Nous reonnaissons comme stan-
dard de beautés, Une révolution conceptuelle et
décorative qui transfome cette salle de bains en
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un espace ol l'on saignerait aussi bien son corps
que son image, ol les petits plaisirs égaistes ne
seraient plus un vilain défzut, mais bien un moyen
deliceun daffirmer sa personnalité et de porter
haut ses différences; bref une pidqcz aux dirmen-
sions holistques, congue dorénavant pour prendre
soin de son asoie tout entier.

Profitez-en, tout est a vivre

Depuis une dizaine d'années, cette piéce, dont la
fonction se limitait autrefois aux simples ablutions
hygigniques, se convertit donc en une pidgce ed
vivres, selan la formule consaceée (Cest-a-dire ol
l'on prend plaisi & rester davantage que le temps
sinciement nécessaing). Décloizonnement archi-
tectural oblige, aprés 'auverture de la cuisine sur la
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“alkoven van wate

Beste cocooners: de badkamer wordt omgevormd fot de belangrijkste plaats van het huis. Van een ruimte
uitsluitend bestemd voor hygiénische doeleinden wordt ze omgetoverd tot een kamer van plezier en onfplooiing,
tot een voorkamer van zelfexpressie. Het wordt een watertempel gewifd aan welzijn- en waterrituelen in een
steeds verzorgder en aantrekkelijk decor. Op het kruispunt van evoluties wordt het ook een ontmoetingsplek
tussen ecologie en design waar het zachte gefluister van een milieuverantwoordelijke toekomst iedere dag

wat luider klinkt. We surfen even mee op deze golf die zo heerlijk onze interieurs binnenrolt,

Stephon Debusshere

Het is zover, en we duren erom wedden dat er
nooit meer op zal worden teruggekomen, De bad-
kamer, vooraan gekwalificeerd als koninkrijk van
hedonisme en plezier, krijgt een nigww gercht
Maar daar zullen we waarschijnlijk niemand ower
horen klagen. Deze nimte, die wioeger vitsluitend
bestemd was voor hygignische doeleinden, wordt
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nu het centrum van steeds meer waterpret, Het
wordt een ruimte die in de nabije toskomst mis-
schien wel een andere naarn 2al knjgen, een naam
die beter aansluit bij deze metamorose, Zefs de
manier waarap we kiken naar het mesast essenti-
ele element van deze ruimte is veranderd. Dit
geldt in de eerste plaats voor de fabrikanten, maar

ook voor de architecten en designers die zich in
lovende bewoordingen over deze nieuwe trend
witlaten, Want ‘Wwater is mjkdom, water is luxe”, legt
architect Antonio Cittenio uit, architect en designer
voar Hansgrohe. “iets moet verborgen, noch ver-
waarloosd wordon, alle passoges van et water
mogen gpgemerkt worden. De badkarner moet
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een plek zijn woor geleefd wordt en moet water
opnieuw in ere herstallen, dat (s het concept van
e rikdom in het defail™, Een thema dat ook werd
antwikkeld door de Britse designer Sir Terence
Conran, oprichter van het merk "Habitat” (dat hij in
92 verkocht om Zijn nieuwe merk 'Conran Shap’
ap te richten). Hij is van mening dat de badkamer
alle zintuigen most prikkelen, met inbegrip van het
gehoor via het galuid van het water, Jean-Pal Piran,
baas van de Belgische fabrikant Aguamass, voegt
er zeffs nog aan toe dat “water een schoonheids-
product i voar ons welzin®,

Stuk voar stuk sterie argumenten — verkoopargu-
menten, dat spreekt voor zich - die de evolutie
bekronen van deze “aguahedonistische’ niimte
die al te lang werd venwaarloosd ten voordele van

Bod Hi-batfy var Marad Crassed woor Aguanass

de keuken — de ruimte waar voordien alle zan-
dachi naar uitging.

ledere ruimite in huis kent echter zijn glorieperiode.
Deze evolutie, gelancesrd in het begin van de
jaren 80 met de opkomst van de balnectherapie,
15 steeds blipen voorutlopen ap de wensen van
het publiek. Zo kenden hammams, sauna's en
andere spa’s een groat succes. Het individualisme,
de cocooning, de opkarmst van het design en de
evelutie van de binnenhuisarchitectuur hebben de
rest gedaan. Redenen genoeg om deze nuimte van
herbronning grondig te herbekijken en aan te pas-
sen aan de conceptuele, esthetische en technolo-
gische programma's van het moment. Wartt, zeals
Antonio Ciftenie benadrukt: “Vandoag vormen de
terugkesr naor de essentie, de esnvoud en de

W bagno Alessi one” door Stefore Clavenomni voor Lowten - © Danisl Rezenseiroch

technologie de esthetische som van wat wif erken-

nen als schoonheidsnorm”, Een conceptuele en
decoratieve ravolutie dis de badkamer cmwormt
1ot ean ruimte waar we avengoad ons lichaam als
ans imago verzorgen, waar kleina egaistische ple-
zierfjes niet langer een lelijke zonde zijn, maar wel
een heerijk middel om onze persoonlikheid te
bevestigen en onze verschillen te benadnukken;
kororn, een plaats met holistsche dimensies dis
voortaan ontwarpen wordt om ons volledige ‘zelf
te verzorgen.

Profiteer ervan,
alles wordt een beleving

Sinds een vijftiental jaar is deze nimte omgs-
vormd tot een ruimie waar ‘geleefd wordt - dwz
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